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Tasso di incidentalità globale (a) Tasso di mortalità (b)

(a) numero incidenti/100 milioni di km percorsi (b) numero decessi/100 milioni di km percorsi
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Autostrade per lAutostrade per l’’Italia: risultati conseguiti dalla privatizzazioneItalia: risultati conseguiti dalla privatizzazione

L’andamento della mortalità sulla rete gestita da Autostrade per 
l’Italia è in linea con l’obiettivo di riduzione definito nei piani 
nazionale e comunitario della sicurezza stradale per il decennio
1999-2009



3

Le principali determinanti dei risultati conseguitiLe principali determinanti dei risultati conseguiti

realizzati dal 2002 oltre 1.000 interventi specifici di miglioramento della 
sicurezza “attiva” sui punti della rete con incidentalità superiore alla media 
(segnaletica di preavviso di pericolo e di delineamento in curva con impianti ad 
alta visibilità; pavimentazioni speciali ad alta aderenza; …)

aumentata la copertura della rete con asfalto drenante: 18% nel 2000; 54% a 
fine 2005,  68%  a fine 2006

migliorati in modo significativo i valori di aderenza delle pavimentazioni, grazie 
anche ai cicli di rinnovo passati da 11 a 6 anni

chiusi tutti i 1.900 by-pass sullo spartitraffico con installazioni amovibili o 
semifisse

riqualificate, a fine 2005, 1.900 km di barriere spartitraffico, pari al 66% della 
rete; il completamento è previsto nel 2008

installate reti antiscavalcamento su tutti i viadotti con carreggiate separate 
(circa 300 km)
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Le sfide della sicurezza per il 2006Le sfide della sicurezza per il 2006

colpo di sonno

eccessi di velocità

guida in stato di ebbrezza

Forte sensibilizzazione sui comportamenti di 
guida, con particolare riferimento a:
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L’iniziativa, condivisa dall’Intesa Consumatori, è stata 
realizzata da Autostrade per l’Italia e dai suoi partner 
commerciali e rivolta agli autotrasportatori, ai 
viaggiatori di lunga percorrenza del fine settimana e 
soprattutto ai giovani.

Nel periodo di validità dell’iniziativa sono stati 
somministrati 1 milione di caffè gratuiti

Colpo di sonno: Colpo di sonno: 
iniziativa iniziativa ““caffcaffèè gratis di nottegratis di notte””
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Risultati nel periodo di validità dell’iniziativa (notti di venerdì, sabato e domenica dalle 00 alle 06)
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Eccessi di velocitEccessi di velocitàà: : 
progetto progetto ““TUTORTUTOR””

L’iniziativa “Tutor”, realizzata in collaborazione con la Polizia Stradale e con la condivisione 
dell’Intesa Consumatori prevede:

► intercettano i comportamenti più pericolosi (alte velocità come “metodo”)
► funzionano regolarmente in presenza di nebbia con visibilità fino a 30-40 m 
► sono affidati alla gestione esclusiva della Polizia Stradale
► le tratte in cui operano sono dotate di specifica cartellonistica informativa

tecnologia Aspi
gestione Polizia Stradale

Caratteristiche dei Caratteristiche dei ““TutorTutor”” autostradaliautostradali

il sistema è attualmente sperimentato su alcuni tratti dell’A4, dell’A13 e 
dell’A14
nel 2006 ne è prevista l’applicazione in forma estesa su 2 tratte della rete con 
i più elevati tassi di mortalità (circa 200 km di estensione)



Autogrill, Camst, Festival, Fini, Gruppo D’Ambrosio, 

Miramare,  My Chef, On The Run café, Ristop,  Sarni
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Guida in stato di ebbrezza: Guida in stato di ebbrezza: 
iniziativa iniziativa ““la vita la vita èè un soffioun soffio””

L’iniziativa, promossa e realizzata da Autostrade per 
l’Italia e dai suoi partner commerciali prevede la 
distribuzione gratuita, presso i punti di ristoro della 
aree di servizio ubicate sulla rete ASPI, di circa 1 
milione di “alcool test” per misurare i tassi alcolemici.

Il periodo di iniziativa è previsto dal 7 aprile al 30 
settembre tutte le notti tra il venerdì ed il sabato e tra 
il sabato e la domenica, dalle 24:00 alle 5:00. 

I partner commerciali che hanno aderito all’iniziativa 
sono:
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La comunicazioneLa comunicazione
• L’iniziativa è supportata da una campagna pubblicitaria realizzata dall’agenzia Saatchi &Saatchi,  declinata 

su diversi media durante tutta la durata del progetto. In particolare:
Radio 
attraverso i principali network  radiofonici ( pianificazione curata da United Colors communication),  con 
circa 1.200  spot da 30 secondi in onda a partire dal 6 aprile fino alla fine di settembre
Affissioni
nelle Aree di servizio della rete Autostrade per l’Italia, nei formati 6 x 3, 4 x 3 e 100 x 140

Materiale Punto Vendita
1.500 locandine 35x50 che saranno affisse all’interno dei punti di ristoro delle Ads
600 adesivi  (formato 21x 15) da applicare  sulle porte dei punti di ristoro
1.000 cavalierini da esporre sul banco delle casse dove potranno essere ritirati i test


