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= €ampagna di informazione e dissuasione al
| consumo di alcol nei giovanissimi



bagna per la dissuasione al consumo di
-__*“*7 o i sed|C| anni di eta




Iti di scenario
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10meno del consumo di alcol




S S

=

pagnas. i giovanissimitede
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LAl primo bicchie e Viene consumato intorne agli' 11 — 12
zuninll el ez: dreta pitl bassa della media EU 14,5 anni)

"‘4-
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ol7. OQ( Dno | glovam che hanno consumato nel 2000
D:‘\_/_E_E_ﬁf' e circa 400.000 eccedono nei consumi

_;_JH- 11 7% del giovani dichiara di ubriacarsi almeno 3 volte
:-d-:gﬂa settimana ed e in costante crescita il numero di
~ ~  adolescenti che consuma alcol (vino birra e superalcolici) fuori

= —— - —dai pasti + 103% nel periodo 1995-2000 tra le 14/17enni
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ZSINRZ008 2005 = ... 1a riduzione dei danni sanitari provocati
delliFgicolie uno dei plu Importanti obiettivi di salute pubblica ..
SOQEIRELfT Lo in relazione alla protezione della salute delle giovani
generaz]_@'f
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— : (cosi come approvato nella Conferenza
=———5t7 Reglonl del 23 marzo scorso) in relazione al

ﬁ-.* ‘j"freglstrato aumento del comportamenti di consumo di
- alcal a rischio (come consumi fuori pasto ed
ulbriacature) ribadisce con forza |I’attenzione particolare
che nell*attivita di prevenzione si deve rivolgere alle
categorie socio-demografiche del giovani e delle donne
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VREVITARE I CONSUMO DI ALCOL NEF

EAOVANISSINI
RV TAN RE [ ABUSO

. BB RRE IL RISCHIO CORRELATO A
~ CO/ PORTAMENTI SBAGLIATI
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~lac campagna realizza 1 principi della WHO
- DECLARATION ON ALCOHOL AND YOUNG
PEOPLE stilati a Stoccolma nel 2000.
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AlSIIEIMO; CE) G'ato di fare emergere

. 1—- '!i:

URESEN Jc ftico verso il consumo di alcol

[cremes tando il grado di consapevolezza dei giovani rispetto ai rischi
Sconfes -al'{:onsumo/abuso d’alcol

- ;_—-..-—__,.- i
-"""- S -
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:“35:- eﬁromuovere un’autonomia maaggiore nei confronti della pressione
~—— _ -mediatica

*  Svalorizzando I'alcol nellimmaginario giovanile e nelle forme di consumo
veicolate dalla pubblicita, dai film, ecc....

- (la 20th Century Fox Italia aveva inizialmente aderito al progetto, in concomitanza con il lancio e l'uscita del film “Be cool” della MGM
interpretato da John Travolta e da Uma Thurman, di realizzare presso le discoteche pit frequentate d'ltalia una serie di eventi di
sensibilizzazione contro I'abuso di alcol e di promozione del film).
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SR E Mecessario trasgredire per sentirsi
01 for'r;] ‘essere accettati dal gruppo
PBErC fr bere troppo fa male e non aiuta a
Seleife Izzare

sal _ __
e _--_._ —

-E‘DFOprIO Vuoi bere stai attento a quanto
= JEew e soprattutto “se guidi non bere”.
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apprezzati dai giovanissimi
antante Gigi D’Ale

T
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Iienti com

merciali piu

3 'saggl sulle principali emittenti radiofoniche seguite dai giovanissimi (Radio
sione Suono, Radio 105, ecc..)

e i

gi_i_":c_:a di Roma il 5 ottobre

— =
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— eInternet |3 fampagna & apparsa anche sui principali siti piu frequentati dai giovanissimi (Google,

f"‘..= gilio, ecc. -)
e
——

= —-—_-?Mumer‘o'verde presso I’Istituto Superiore di Sanita

- *Materiale informativo alle scuole invio di un plico informativo contenente il materiale della campagna

screativita per Affissioni e stampa periodica letta dai giovani e sulla “Free Press”

*Sono, inoltre, stati realizzati due monitoraggi per valutare il gradimento e I’efficacia della campagna uno realizzato
dalla stessa Agenzia che realizza la campagna (Pirella) ed uno dal CENSIS
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Partenza I EN I / \ I IVE I L/ \N 2005
campagna
campagna ANNO [ [T T | T T | [T ] |
2005 LUGLIO AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBR
Dom| 27 | 4 | 11 | 18 | 25 | 1 8 | 15 | 22
Sab| 3 | 10 | 17 | 24 | 31 | 7 | 14 | 21 | 27
N. Settimana| 27 | 28 | 29 | 30 | 31 | 32 | 33 | 34 | 35 | 36 | 37 | 38 | 390 | 40 | 41 | 42 | 43 | 44 | 45 | 46 | 47
GLI SPOT TELEVISIVI /Filmato Gigi / L
MTV N~ D'Alessio 30" e d
=) " e - — ., W . —r
F.to 30" e 25"+5 I/F||mato Gigi D'Aless 25"+ 5" codino
=) |ALL MUSIC+MATCH MUSIC [ e Amici prom.evento + 1
* 1Eto 30" e 25"+5" Spot Amici .
(Match Music)
MUSICBOX+ VIDEOITALIA + DJTV V § \
F.to Luglio: 30" F.to Settembre: 30" e 25"+ 5" \
| .
i =
GLI EVENTI
CONCERTO NAPOLI 30 SETT.
=) |EVENTO ott
=) |RIPRESE E PROGRAMMAZIONE EVENTO
=) |INTERNET Comunicazione OnLine
= |VMAILING SCUOLE
RD|LO SPOT RADIOFONICO
-) RDEEJAY/M20/RDS/ RTL 102.5/ RADIO 105/RIN ecc..

F.to 30"

6 circuiti radiofonici

ircuiti radiofo

|TOTALE BUDGET MEDIA 1.500.000 Euro
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Partenza I EN I / \ I IVE I L/ \N 2005
campagna
campagna. ANNO [ T T 1 T T 1 T ] |
2005 LUGLIO AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBR
Dom| 27 4 11 | 18 | 25 1 8 15 | 22
Sab| 3 10 | 17 | 24 | 31 7 14 | 21 | 27
N.Settimana| 27 | 28 | 29 | 30 | 31 [ 32 [ 33 [ 34 | 35 [ 36 | 37 [ 38 | 39 | 40 [ 41 | 42 [ 43 | 44 | 45 | 46 | 47
GLI SPOT TELEVISIVI /Filmato Gigi
- MTV D'Alessio 30" e |
# |F.to 30" e 25"+5" |/Fi|mato Gigi D'Alessio 25"+ 5" codino |
= ALL MUSIC+MATCH MUSIC e Amici prom.eve.nt'o + —L
' 1E.to 30" e 25"+5" Spot Amici _
(Match Music)
MUSICBOX+ VIDEOITALIA + DJTV V §
F.to Luglio: 30" F.to Settembre: 30" e 25"+ 5"
GLI EVENTI /' ‘\
CONCERTO NAPOLI 30 SETT.
=) |EVENTO ott
=) |RIPRESE E PROGRAMMAZIONE EVENTO
=) |INTERNET omunicazione OnLine
=) |MAILING SCUOLE
RD|LO SPOT RADIOFONICO
-) RDEEJAY/M20/RDS/ RTL 102.5/ RADIO 105/RIN ecc..

F.to 30"

6 circuiti radiofonici

ircuiti radiofo

|TOTALE BUDGET MEDIA 1.500.000 Euro
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=~ 10:000 rr'ﬂflﬁ@-@r esent allievento CONCERTO LIVE GRATUITO
— rlljﬂoll'ﬁ one di materiale - IL RITMO DELLA VITA

v r—
- promozionale ed-mformatlvo Roma, 5 Ottobre 2005 - Palalottomatica, ore 20:30

e - -'—_‘

=t __'.1.'-“:?-_'-:’_ on _ . DJ FRANCESCO, FRANCESCO RENGA,
= Un miliene di contatti televisivi con 1o T WEEINT. ool a 2 e
la riprésa In diretta di Music Box ANDREA&BARBKQNR?RSAulELE STEFANI,

DOLCENERA, FLAMINIO MAPHIA, JIMMY, L’AURA,
LA DIFFERENZA, MASSIMO DI CATALDO, MAX
DE ANGELIS, NEO, PAGO, PIER CORTESE, SIMONE

In DIRETTA su Music Box (Sky 821, DicitaLe TERReSTRE E TV D1 FAsTwER).
INGRESSO GRATUITO FINO AD ESAURIMENTO POSTI, PER PRENOTAZIONI WWW.MUSICBOX.IT
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Partenza I EN I / \ I IVE I L/ \N 2005
campagna
campagna. ANNO [ T T 1 T T 1 T ] |
2005 LUGLIO AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBR
Dom| 27 4 11 | 18 | 25 1 8 15 | 22
Sab| 3 10 | 17 | 24 | 31 7 14 | 21 | 27
N.Settimana| 27 | 28 | 29 | 30 | 31 [ 32 [ 33 [ 34 | 35 [ 36 | 37 [ 38 | 39 | 40 [ 41 | 42 [ 43 | 44 | 45 | 46 | 47
GLI SPOT TELEVISIVI /Filmato Gigi
- MTV D'Alessio 30" e |
# |F.to 30" e 25"+5" |/Fi|mato Gigi D'Alessio 25"+ 5" codino |
= ALL MUSIC+MATCH MUSIC e Amici prom.eve.nt'o + —L
' 1E.to 30" e 25"+5" Spot Amici _
(Match Music)
MUSICBOX+ VIDEOITALIA + DJTV V §
F.to Luglio: 30" F.to Settembre: 30" e 25"+ 5"
GLI EVENTI
CONCERTO NAPOLI 30 SETT.
=) |EVENTO ott
=) |RIPRESE E PROGRAMMAZIONE EVENTO
=) |INTERNET comunicazione OnLine
~—
= |MAILING SCUOLE //
RD|LO SPOT RADIOFONICO k
-) RDEEJAY/M20/RDS/ RTL 102.5/ RADIO 105/RIN ecc..

F.to 30"

circuiti radiofonici

ircuiti radiofo

|TOTALE BUDGET MEDIA 1.500.000 Euro
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I’ 100+

I IGIE 00/ passal ‘bl su tutto il e
tarfliore nru}r a{e o

70
60
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T T T T T
monthly  weekly internet newspapers radio television
magazines

Asngl-taton deIIa radio nel giorno medio 1993-2003 - Censis 2004

— 41993 '1994 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 ({2003

33.051 | 33.749 | 33.786 | 34.845 | 35.523 | 34.244 | 34.971 | 35.084 | 34.998 | 35.425 | 35.408
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DOVE FINISCE IL TUO HUMOUR

- QUANDO BEVI?

DOVE FINISCE IL TUO FASCINO

L
QUANDO BEVI?




SE GUIOI, NON BERE

b




iire Trrlnszle]]

i

QUANDO

BERE ALCOL?

VOGLIO ANDARE
FUORI, PREFERISCO CHE
NON BEVO. SIANO I RAGAZZI

A FARMI GIRARE
LA TESTA.

LA BOTTIGLIA NON E’' UN GIOCO.

-
wwwn%tanjsalute,ih'ncvns-'.-'u::\ran-:late.-;.ta ALCH 2000 www.ministerosalu ITEEEE
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4:' eIIe campagne dif comunicazione il Ministero ha
uidio all’Istituto Superiore di Sanita che si & avvalso anche

T
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Tab. - Giudizio sulle tematiche sociali e sanitarie delle campagne pubblicitarie (va!. %

= Stato di

Giudizio Ottimo Buono Soddisfacente Insoddisfacente Totale

e 64,0 64,5 65,9 53,3
Utili perché sensibilizzano la gente su w

problemi importanti
-~ Utili  perché inducono nella gente
- comportamenti adeguati
~Inutili, difficilmente riescono a sensibilizzare
~ —le persone
p—— nutili, non riescono ad indurre
- comportamenti adeguati

Dannose, promuovono comportamenti a

rischio da eliminare

18,4 18,5 16,5 16,8
10,3 9,8 9,6 141
4,2 6,0 6,0 12,0
2,5 0,8 1,5 2,7

0,6 0,4 0,5 11

Altro

Totale

Fonte: indagine Istituto Superiore di Sanita -

Censis, 2006




Tab. - Campagne promosse dal Ministero della Salute viste o ascoltate (vai %)

Stato di salute

Ottimo Buono Soddisfacente Insoddisfacente Totale
Corretto uso dei farmaci da parte degli
anziani |
Si 444 486 514 50,3 48,9
No 55,6 51,4 \ 48,6 49,7 | 511
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
D_issuasione dal fumo
ﬂo 78,2 79,8 75,4 727 77,8
21,8 20,2 24.6 27,3 22,2
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Corretta alimentazione
Si 47,0 52,8 54,7 52,4 52,3
No 53,0 47,2 \ 453 47,6 | 477

Totale
Anno del cuore (rischio cardiovascolare)

Si 23,7 295 29,2 28,6 28,4
No 76,3 70,5 70,8 71,4 71,6
Totale

Sconto del 20% sui farmaci da banco
Si
No

Totale
Prevenziong dall*abuso di alcool

Si
No

Fonte: indagine Istituto Superiore di sanita - Censis, 2006
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Tab. - Fonti informazione che hanno modificato gli stili di vita dell’intervistato (vai %)

Stato di salute

Fonte Ottimo Buono Soddisfacente Insoddisfacente Totale
Medico di base 55,7 66,2 79,3 85,3 @
Familiari, parenti, amici, vicini, colleghi di 14,8 11,4 10,4 9,5 11,3
~_lavoro -
=1 Farmacisti 2,7 3,6 4.4 6.9 A=
- Rubriche Rai-Tv nazionale 12,8 15,0 11,6 11,2 @
~Rubriche Tv satellitare 2,0 2,9 2,0 1,7 7
~— 1 Internet | 2,7 4,2 1,5 0,9 | 2,8
- Pubblicazioni specializzate 5,4 8,5 4.7 1,7 6,3

Giornali e riviste | 14,8 14,3 10,4 4,3 | 121
Istruttori di palestra/piscina/sport/fitness 15,4 6,9 2,7 0,9 5,8
Altro 1,4 15 11

I1 totale non é uguale a 100 perché erano possibili pit

risposte Fonte: indagine Istituto Superiore di Sanita -

Censis, 2006
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= €ampagna di informazione e dissuasione al
| consumo di alcol nei giovanissimi
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Video nun disponibile. Impossibile lrovare | deenempressore vide: DG,




