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LA RETE DEL VALORE

Formalizzazione grafica di come gl attori s'influenzano e
come ciascuno di essi aggiunge del valore rispetto agli
altri, per giungere alla realizzazione di un prodotto (bene
0 servizio) indirizzato al destinatario.

dattato da Parolini C., 1996

Parolini C., Rete del Valore e Strategie Aziendali, EGEA, Milano, 1996
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Sviluppo economie
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Contatti: Kambiomarcia@ulss.tv.it

Francesco Marini

U.O.C. Ricerca, Programmazione e Comunicazione
fmarini@ulss.tv.it

mashup: http://flavors.me/framarini
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