Analisi SWOT sui danni dell'alcol ai minori

Forza della consapevolezza

Campagne di sensibilizzazione hanno
aumentato la consapevolezza sui rischi

dell'alcol.

Opportunita di educazione

Collaborazioni tra scuole e aziende

possono promuovere programmi educativi

sui rischi dell'alcol.

Debolezza della normativa

Le leggi esistenti non vengono applicate
efficacemente, permettendo I'accesso ai

minori.

Minaccia della cultura del
consumo

La normalizzazione del consumo di alcol
tra i giovani rappresenta un rischio

crescente per la salute.



Conseguenze sul rendimento scolastico e
comportamenti a rischio

Diminuzione della motivazione Rischio di comportamenti devianti

Gli adolescenti che consumano alcol mostrano una Il consumo di alcol e associato a un aumento di
riduzione della motivazione scolastica, comportamenti devianti, come vandalismo e
influenzando negativamente il loro impegno nelle violenza, che possono compromettere I'ambiente
attivita didattiche. scolastico.

Aumento dell’'assenteismo

L'uso di alcol e correlato a un incremento
dell'assenteismo scolastico, con conseguenze

dirette sul rendimento e sull'apprendimento.



Danni fisici e salute a lungo termine

Danni epatici gravi

L'esposizione all'alcol durante
I'adolescenza puo causare danni epatici
irreversibili, aumentando il rischio di
malattie croniche come la cirrosi e

I'insufficienza epatica in eta adulta.
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Compromissione della crescita

Il consumo di alcol in giovane eta puo
ostacolare lo sviluppo fisico,
influenzando negativamente la crescita
ossea e muscolare, con effetti duraturi

sulla salute generale.



Statistiche sul consumo di alcol tra i giovani in
Italia

Percentuale di consumo

Circa il 20% dei quindicenni in Italia consuma alcol

regolarmente, evidenziando un problema crescente.

Binge drinking in aumento

L'uso di binge drinking tra gli adolescenti e in crescita, con

rischi significativi per la salute.

Differenze regionali significative

Le statistiche mostrano variazioni nel consumo di alcol tra

nord e sud Italia, influenzate da fattori culturali.




Leggi italiane sulla vendita di alcol ai minori

NON E’

CONSENTITA
LA VENDITA DI

ALCOLICI

ai minori di 18 anni

Divieto di vendita

La legge italiana vieta la vendita di alcolici ai minori di diciotto anni, con I'obiettivo di

tutelare la salute e il benessere dei giovani, considerati vulnerabili.

Sanzioni per violazioni

Le violazioni delle normative comportano sanzioni severe, tra cui multe elevate e

sospensione della licenza di vendita, per garantire il rispetto delle leggi vigenti.

Disparita applicativa
onostante le leggi rigorose, oltre il 70% dei minori riesce ad accedere ad alcolici,

iando un divario tra normativa e applicazione pratica sul territorio.



Discrepanze tra normativa e realta: il
problema dell’accesso

Evidente fallimento normativo

Nonostante le leggi italiane vietino la vendita di alcol
ai minori, oltre il 70% di essi riesce ad acquistare
bevande alcoliche, evidenziando gravi lacune nel

sistema di controllo e applicazione delle normative.




Cause della scarsa applicazione delle leggi

Mancanza di consapevolezza

Gli esercenti spesso ignorano le normative, sottovalutando i rischi legati alla

vendita di alcol ai minori.

Formazione inadeguata
Il personale non riceve addestramento sufficiente sulle leggi e sui metodi di

verifica dell'eta.

Controlli insufficienti
Le ispezioni sono sporadiche, creando un ambiente in cui le violazioni

possono avvenire senza conseguenze.




Necessita di un sistema di controllo piu efficace
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Rafforzamento della formazione  Tecnologie di verifica dell’eta Miglioramento dei controlli

E cruciale implementare programmi di L'adozione di sistemi tecnologici per la E necessario intensificare le attivita di
formazione obbligatoria per i venditori, verifica dell'eta nei punti vendita puo monitoraggio e applicare sanzioni pid
affinché comprendano le leggi e le migliorare il rispetto delle normative e severe per le violazioni, al fine di
conseguenze della vendita di alcol ai ridurre |'accesso degli adolescenti agli garantire un ambiente di vendita
minori. alcolici. responsabile e sicuro.

E VIETATO VENDERE E
SOMMINISTRARE ALCOLICI
Al MINORI DI 18 ANNI

IT IS FORBIDDEN TO SELL ANL
SERVE ALCOHOL TO PEOPLE
UNDER THE AGE OF 18




Politiche di marketing responsabile e educazione

Divieto di pubblicita mirata Formazione continua del
personale
Le aziende devono collaborare con scuole e enti E essenziale fornire formazione regolare ai rivenditori
pubblici per sviluppare programmi informativi sui per garantire il rispetto delle normative e promuovere
rischi legati all'abuso di alcol. pratiche di vendita responsabile.

Iniziative educative collaborative

Le campagne pubblicitarie devono escludere i minori,
evitando messaggi che possano incoraggiare il

consumo di alcol tra i giovani.



Controlli rigorosi e formazione del personale

Implementazione di
tecnologie avanzate

L'uso di scanner di identificazione e sistemi di
verifica elettronica e fondamentale per garantire
un controllo efficace sull'eta dei clienti, riducendo

I'accesso degli adolescenti all'alcol.

Programmi di
formazione continua

E essenziale sviluppare corsi di formazione
regolari per il personale, focalizzati sulle
normative vigenti e sulle tecniche di intervento,
per promuovere una cultura di responsabilita

nella vendita di alcol.



Protocollo d'intesa

efficace

Stabilire un accordo tra
produttori e distributori per
garantire misure di controllo
condivise e monitorare la

vendita di alcol ai minori.

Formazione
continua del

personale
Implementare corsi regolari

per il personale di vendita,
focalizzati su normative e
responsabilita legali
riguardanti il consumo di

alcol da parte dei minori.

Proposte per un cambiamento e collaborazione tra
attori coinvolti

Tecnologie di

verifica avanzate

Adottare sistemi elettronici per
la verifica dell'eta, riducendo il
rischio di vendite irresponsabili e
migliorando la sicurezza nei

punti vendita.



Grazie

o genitori
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