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Target

Il progetto e rivolto alla popolazione
adulta, non solo ai giovani, per la
prevenzione degli incidenti alcol
correlati

Obiettivi

- Formazione degli operatori dei
Dipartimenti di Prevenzione

~ 2 Indagine nei Pronto Soccorso

- Coinvolgimento dei Comuni (Codici
di autoregolamentazione), del mondo
della distribuzione, (ristorazione, bar,
supermercati) e del lavoro
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Azione: Formazione

Obiettivo: creare gruppi di interesse e
promuovere attivita autonome nelle Ulss

- Una giornata formativa per le 7
province venete

- 216 operatori formati

- Otto crediti ECM per gli operatori dei
. Dipartimenti di Prevenzione

—> Tavola rotonda con operatori sanitari,
amministratori locali, mondo del sociale,
ARCAT e AA, ...
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Servizi di provenienza operatori

18%

15%
24%
O SPISAL o SPSAL H SIAN
H SISP @ SEPS
B SPP B SORV SAN AZ
B SERT o SERD O Oss. Epidemiologico
B SIL O altro DIP PREV

@ altro O non riportato
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Azione: Indagine sugli accessi al
Pronto Soccorso

....................................................................................................................

.
....................................................................................................................

- Consenso informato: implicazioni di
carattere assicurativo e giudiziario

—> Specifica richiesta caso per caso della
polizia giudiziaria

= Impossibilita di assegnare incentivi al
personale del Pronto Soccorso
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Azione: coinvolgimento dei
Comuni e della distribuzione

(sviluppo sul territorio)

- Adesione di tutte le 21 Ulss del Veneto
—> Pianificazione di 17 progetti local

- Il progetto regionale termina il 30
settembre 2009

—> Tutti i programmi locali dureranno fino
al 2010-2012
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Programmi delle A.Ulss

- La collaborazione tra Dipartimenti di
Prevenzione e delle Dipendenze.

- Le Ulss hanno coinvolto in vario modo:
scuole,
autoscuole,
polizia stradale,
ristoratori,
lavoratori,
mondo del sociale,
sindaci,
associazioni dei consumatori,
societa sportive




NON LASCIAMOCI CON L'AMARO IN BOCCA

\ —
Azienda -
‘ULSS 22
Regione Veneto

Marketing regionale

Locandine,
Poster,
Regoli,

Fumetto per le scuole primarie

Depliant sul codice della strada,
Segnaposto per il guidatore designato,

Interviste televisive
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Marketing regionale
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Il nostro Comune
ha scelto la Sicurezza
Prima
di guidare,
prima
di lavorare
. saltiamo
2 ' gli alcolici!

Evitare I'alcol guandao ci st deve mettere alla guida
o al lavoro & una scelta importante, per & e per gii aliri.
Un semplice "NO" alle bevande alcdliche & un gesto
di responsabilita che pud salvarci la vita & anche la patente.
Birra vino, amari e superalcolici agiscono

sulla nostra itar di ollo dei mezzi &
limitando le nestre potenzialita.
Unisciti a noi, scegh il tuo benel!

Campagna Regionale Non lasciamoci con I'amaro in bocca

Per saperme di pil:
promozionesalute@ulss22.ven.it

Lo | REGIONE o VENETO

Seegliere lg sicurezzq é facile..
come bere un bicchier d acqua

Quando devl guldare o Il lavoro tl aspetta,

salta gli aleoliel,
Blrra, vino, amarl e super alcollel
alterano le nostre prestazionl
ep nal dell'auto
o degll strument che stiamo utllizzando.
Difficilef DI certo slcuro & responsabllel
Campagna Raalonals
Non lasglamac con 'amare In bosca

promezonesahitepulss22.ven.it
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Marketing regionale
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M:IJI.I MIA

Calwlemia misura b woncenty adoes di ool presenle

UN MESSALD IMPORTANE

Evitane Falool quando o 5 deve rmettens il guica o

[

 eslste un Hgame diretto tra Bvelll crescent] A
alwkmia v rischio ditheo & canae o e
ottt N LN NS Qv 0 MMt

W capacit sl QUi sono Seamants fluanzats
Gl QUARRLS o ook CoRBUTES.

W 3Darits 4 QuIntRs & akol consumate, dasun
dckon pass Fagangees Wvell o alcokamis divaest
o

= chel v i TS v vl i v,

548 par il af

D, vina, amari & suparakabel agiscone sulla cpacs
& macchinan

ptimciabei.

L serryslicn "HO" alls bevancle akolichs & un gevio
di respons SRS che pub sabvartl |3 vita & 3034 13
e,

A PROPOSITO VI PATENTE:
COSA FIcE LA Letbs?
el e

Lalegge it Iulwu puriice coluru che sl metienoal
e i o1 0 4 valers e

« el e corporen, I3z el abberzal
Bl v, pane savars com:
= ol Pt O Lo, = i cenmavvenzions,
W Gpeditad K addittura

1,38 & STar3 AU i mancdl 1 3ol

SE VEVI BUIPARE,
NON BERE!

-

W s reeluslanain case di inckdana con vrtima,

o ameministrativ del velol D 50 0T G
VA cha HveArmle o Sp{RTENg 30 s al e,

AT
IN EBAED 71 THESPENTE STRARALE
 PEEViAT Il EARPORMO FELLE SANZIONL

Scegliere la siurezza & facile..
come bere un bicchier 4 acqua

Campagra e
Mon lasclamoci con Uamars in Boccs
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Conclusioni

Tante le linee d’azione proposte

Attivita formativa ha dato buoni

risultati con programmi locali

Creazioni di sinergie tra Dipartimenti

delle Dipendenze e di Prevenzione

Criticita negli studi sulla relazione

alcol e incidenti
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