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Le strategie di marketing nel ciclo di vita del podotto
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A REVIEW OF THE EFFECTIVENESS OF SOCIAL
MARKETING — NUTRITION INTERVENTIONS

ISM Institute for Social Marketing

“la revisione ha trovato forti evidenze
che interventi nutrizionali sviluppati
con i principi del marketing sociale

possono essere efficaci”
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PROMOZIONE DELLA SALUTE
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Piani di prevenzione e distribuzione automatica

Piano di prevenzione - Veneto
Piano di intervento per la prevenzione
dell’'obesita 2006-2008

Piano di prevenzione — Valle d’Aosta
Piano di intervento per la prevenzione —
dell’'obesita 2006-2008

Piano di prevenzione — Piemonte - Piano di prevenzione - Emilia-Romagna

Piano di intervento per la prevenzione Piano di interventa per la prevenzione
dell’'obesita 2006-2008 dell'obesita 2006-2008

Piano di prevenzione - Campania
Piano di intervento per la prevenzione
dell'obesita 2006-2008

Piano Nazionale

della Prevenzione
2005-2007

Temi:
- capitolati d'appalto , linee guida e regolamentazione di cibi e bevande
- progetto sperimentale di marketing sociale per la promozione della salute
- miglioramento della tipologia e della qualita dei p rodotti , anche tramite
interventi educativi , di controllo e accordi con | gestori
- sistema di verifica




Possibilita di scegliere
BOLLINO PRODOTTI SALUTARI

sui prodotti salutari

— o

SLOGAN
per la salute su
900.000 bicchieri

ADESIVO SUL PAVIMENTO ? L;)Eaﬁtlghhé?
per la segnalazione delle aree di . :
distributori

ristoro coinvolte nel progetto




- di sani stili di vita: - del progetto:

900.000 bicchieri e attivazione di Confindustria; comunicato
diverse locandine a fianco stampa; adesivo sul pavimento per segnalare
dei distributori con | distributori; bollino “Scegli la salute” sugli
messaggi sulla salute alimenti salutari.

PROMOZIONE
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1 -Distribuzione automatica:
canale di promozione della
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Offerta di - Imprese e Universita:
PRODOTTI amplificazione del n°di
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Progetto “Distribuzione automatica di alimenti e promozione della salute”
| risultati della sperimentazione

| dati sulle VENDITE DEI PRODOTTI

Prodotti
Prodotti salutar
0
tradizionali 30,25%
69,75%

Ricerca dell’Universita di Modena e Reggio E. — Laurea Triennale in Comunicazione e Marketing



www.marketingsociale.net
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